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报告介绍 

互联网宝宝产品报告属于融 360 大数据研究院市场数据监测及分析类报告，主要统

计监测并分析市场上 78只互联网宝宝产品。 

本报告数据维度包含：年化收益率、规模、规模增速等。目前数据维度及监测频率均

可实现订制需求，数据监测最高频率为周/次。 

本报告主要针对互联网宝宝市场情况，依据监测数据对当前收益率和规模趋势作出分

析判断及解读，并结合政策动向及重点互联网宝宝产品对互联网宝宝市场变化原因、影响

及未来变化趋势作出分析。 
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内容摘要 

融 360大数据研究院监测数据显示，截至 2019年一季度末，78只互联网宝宝对接的

122 只（较 2018 年末增加 5 只）货币基金的总规模为 4.69 万亿元，较 2018 年末增加了

1.14%。 

据融 360 大数据研究院监测数据显示，截至 2019 年一季度末，互联网宝宝类货币基

金规模排名第一的仍为天弘余额宝货币，规模为 1.04 万亿，同比下降 28.3%。天弘余额

宝货币自 2018 年 6月开始增速下滑，已经连续四个季度规模收缩，2019 年一季度同比下

降 38.72%。 

2018年至今，除了在 2018年 12月和 2019年 1月年末互联网宝宝收益率
1
略有反弹，

其他时间均在持续下跌。2019年 3月，互联网宝宝平均收益率为 2.53%，同比下降了 175BP。

收益率最低点出现在 2月份，平均收益率为 2.42%，创近几年新低。 

  

                                                             
1 该收益率为 78 只互联网宝宝对接的货币基金，去重之后共 122 只货币基金的 30 日年化收益率的平均

值。 
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竞争加剧收益下滑 互联网宝宝面临成长的压力 

第一章 互联网宝宝规模保持稳定 非货基猛增 

1.1 一季度互联网宝宝规模低速增长 非货基现高增长 

融 360大数据研究院监测数据显示，截至 2019年一季度末，78只互联网宝宝对接的

122 只（较 2018 年末增加 5 只）货币基金的总规模为 4.69 万亿元，较 2018 年末增加了

1.14%。根据 wind 数据显示（基金业协会数据尚未公布），3月末货币基金的规模为 8.29

万亿元，所以 78只互联网宝宝对接的货币基金约占 56%。 

从互联网宝宝的规模增速来看，仅 2018 年四季度的规模为负增长，2019 年一季度又

重回正增长趋势，但增速较低，难以回归曾经的高增长。融 360大数据研究院认为，2019

年一季度互联网宝宝规模增速较低的原因，一方面在于货币基金的严监管，严禁货币基金

冲规模；另一方面在于一季度股市行情较好，大量资金流入与股票相关的非货币基金，导

致一季度公募基金规模暴增 8000 多亿。 

 

图 1-1 互联网宝宝规模趋势 

数据来源：融 360大数据研究院 
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1.2  天弘余额宝规模连续四季度缩水 仍为规模第二的 4.6倍 

表 1-1 2019年一季度末互联网宝宝系规模十大货币基金（亿元） 

合作基金 宝宝名称 系别 平台 2019年 3月末规模（亿元） 环比增速 

天弘余额宝货币 余额宝 第三方支付 支付宝 10,352.12 8.61%↓ 

建信现金添利货币 A 速盈 银行系 建设银行 2239.26 18.49%↓ 

易方达易理财货币 快线宝 银行系 上海银行 1826.57 7.79%↑ 

工银货币 现金快线 银行系 工商银行 1806.29 23.74%↓ 

博时现金收益货币 A 余额宝 第三方支付 支付宝 1755.39 20.70%↑ 

华安日日鑫货币 A 余额宝 第三方支付 支付宝 1,597.94 17.30%↑ 

鹏华添利宝货币 民生如意宝 银行系 民生银行 1422.01 0.85%↓ 

平安日增利货币 
壹钱包活钱

宝 
银行系 平安银行 1,414.17 5.45%↓ 

国泰利是宝货币 国泰利是宝 基金系 国泰基金 1290.5 21.76%↑ 

招商招钱宝货币 B 朝朝盈 银行系 招商银行 1263.74 0.23%↓ 

数据来源：融 360大数据研究院 

据融 360 大数据研究院监测数据显示，截至 2019 年一季度末，互联网宝宝类货币基

金规模排名第一的仍为天弘余额宝货币，规模为 1.04 万亿，同比下降 28.3%。天弘余额

宝货币自 2018 年 6月开始增速下滑，已经连续四个季度规模收缩，2019 年一季度同比下

降 38.72%。 

2019 年 4 月 10 日，天弘余额宝货币取消个人交易账户持有额度及单日申购额度限

制。此举或与天弘余额宝货币的规模不断下降有关，目前余额宝对接 21 只货币基金，对

天弘余额宝货币基金起到了一定的分流作用，也进一步缓解了天弘余额宝货币的集中度压

力，所以放开限购也是缓解规模进一步收缩的策略。  

天弘余额宝货币的规模仍和排名第二的货币基金相差甚远，2019 年一季度排名第二

的为“建信现金添利货币 A”，规模为 2239.26 亿元，天弘余额宝货币规模是该货币基金

规模的 4.6倍。 

排名前十的互联网宝宝系货币基金中，有 6只银行系互联网宝宝，第三方支付系均为

余额宝对接的货币基金。说明互联网宝宝仍是渠道为主的产品，除了支付宝强大的渠道外，

银行在渠道方面占据主要优势，尤其是招商、建行、工行等高用户量的银行。 
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1.3 货基前十大高增长中余额宝占四席 仍是渠道为王 

表 1-2 2019年一季度互联网宝宝系十大高增长货币基金 

合作基金 宝宝名称 系别 平台 规模（亿元） 环比增速 

国寿安保货币 A 余额宝 第三方支付 支付宝 37.32 3523.30% 

长信利息收益货币 A 余额宝 第三方支付 支付宝 175.01 1979.50% 

长盛添利宝货币 A 余额宝 第三方支付 支付宝 65.92 1975.71% 

银河银富货币 A 倍利宝 基金系 银河基金 36.74 256.51% 

交银现金宝货币 A 交银超级现金宝 基金系 交银施罗德基金 72.69 166.26% 

招商招钱宝货币 A 理财通余额+ 第三方支付 腾讯 155.04 125.94% 

万家现金宝 A 活期盈 代销系 和讯 69.91 91.43% 

华泰柏瑞货币 A 余额宝 第三方支付 支付宝 3.21 91.07% 

富国富钱包货币 民生如意宝 银行系 民生银行 348.97 85.53% 

国金金腾通货币 A 金腾通 代销系 佣金宝 153.33 65.44% 

数据来源：融 360大数据研究院 

据融 360大数据研究院监测的 78只互联网宝宝数据，2019年一季度环比 2018年末，

互联网宝宝所对接的货币基金规模增速排名中，排名第一的是“国寿安保货币 A” ，规

模从 2018 年末的 1.03 亿元猛增至 2019年 3月末的 37.32 亿元，增速为 3523.30%。能够

实现如此高增速，与其接入余额宝不无关系。同样，高增长货币基金前十名中，还有 3只

货币基金也对接了余额宝，实现了高速增长。 

表 1-3 2019年一季度余额宝对接的 21只货币基金规模及增速 

货币基金简称 规模（亿元） 环比增速 

国寿安保货币 A 37.32  3523.30% 

长信利息收益货币 A 65.92  1979.50% 

长盛添利宝货币 A 36.74  1975.71% 

银河银富货币 A 175.01  256.51% 

交银现金宝货币 A 72.69  166.26% 

华泰柏瑞货币 A 3.21  91.07% 

长城货币 A 465.01  62.81% 

大成现金增利货币 A 326.19  49.58% 

兴全添利宝货币 660.83  43.55% 

银华货币 A 414.54  42.27% 

融通易支付货币 A 238.93  32.41% 

景顺长城景益货币 A 973.16  30.95% 

诺安天天宝 A 449.02  29.24% 

国投瑞银添利宝货币 A 229.11  23.91% 

国泰利是宝货币 1290.50  21.76% 

博时现金收益货币 A 1755.39  20.70% 



  2019年一季度互联网宝宝报告 

7 
 

华安日日鑫货币 A 1597.94  17.30% 

广发天天利货币 E 849.39  11.16% 

中欧滚钱宝货币 A 991.30  4.99% 

天弘余额宝货币 10352.12  -8.61% 

农银汇理日日鑫交易型货币 A 48.78  -28.55% 

数据来源：融 360大数据研究院 

目前，余额宝共对接 21只货币基金，除了“天弘余额宝货币”和“农银汇理日日鑫

交易型货币 A”的规模出现负增长外，其他 19 只货币基金均为正增长。尤其是规模较小

的货币基金，增长更明显。同样的，目前微信平台上的互联网宝宝“零钱通”和“理财通

余额+”，也分别对接了 20 只货币基金。可以看出，目前互联网宝宝对接越来越多的货币

基金成为趋势，一方面可以稀释主流货币基金的集中度；另一方面，也反应了货币基金渠

道为王的属性，促使货币基金更加积极的去找高流量平台代销。 

 

第二章 互联网宝宝收益率创新低 银行系宝宝收益最高 

2.1互联网宝宝收益率同比跌 175BP 3月为 2.53% 

2018年至今，除了在 2018年 12月和 2019年 1月年末互联网宝宝收益率
2
略有反弹，

其他时间均在持续下跌。2019年 3月，互联网宝宝平均收益率为 2.53%，同比下降了 175BP。

收益率最低点出现在 2月份，平均收益率为 2.42%，创近几年新低。 

一季度中，1月份由于年终流动性收紧的因素逐渐褪去，互联网宝宝收益率较 2018年

末有所下滑；2月份货币政策宽松，货币市场利率延续低位，互联网宝宝收益率跌至 2.5%

以下；3月中下旬，受银行季末考核和缴税等因素影响，资金面略有趋紧，互联网宝宝收

益率又小幅升至 2.53%。  

                                                             
2 该收益率为 78 只互联网宝宝对接的货币基金，去重之后共 122 只货币基金的 30 日年化收益率的平均

值。 
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图 2-1 2018年-2019年 3月互联网宝宝收益走势图 

数据来源：融 360大数据研究院 

具体来看，2019 年一季度银行系宝宝收益率明显高于其他三类，收益率最低的为代

销系互联网宝宝。银行系宝宝较代销系宝宝收益率平均高出 35-45BP。所以投资者在进行

选择时，可以多考虑银行系的互联网宝宝，当然平台的便利性也是互联网宝宝的主要参考

因素。 

 

图 2-2 2019年一季度各类互联网宝宝收益率表现 

数据来源：融 360大数据研究院 
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2.2 3%以上收益率的互联网宝宝仅剩一成 最高收益率仅 3.28%  

表 2-1 2019年 3月十大高收益互联网宝宝 

合作基金 宝宝名称 系别 30日年化收益率 

博时合惠货币 B 润金宝 1号 银行系 3.28% 

博时合惠货币 B 幸福添利 银行系 3.28% 

国金金腾通货币 A 金腾通 代销系 3.23% 

南方天天利货币 B 活期宝 代销系 3.20% 

国金众赢货币 微众银行活期+ 银行系 3.19% 

南方天天利货币 E 小活宝 A 代销系 3.10% 

建信天添益货币 A 开鑫盈 银行系 3.10% 

诺安理财宝货币 B 添金宝 银行系 3.10% 

博时现金宝货币 B 博时现金宝 基金系 3.10% 

博时现金宝货币 A 凤凰宝 银行系 2.99% 

数据来源：融 360大数据研究院 

2019 年 3 月互联网宝宝 30 日年化收益率排名第一的为“润金宝 1 号”和“幸福添

利”，对应的货币基金均为为“博时合惠货币 B”，30日年化收益率为 3.28%，；位列第二

的是“金腾通”，30 日年化收益率均为 3.23%。收益率在 3%以上的互联网宝宝仅有 9 只，

占比为 11.54%。 

收益率排名前十的互联网宝宝，银行系有 6只、代销系有 3只、基金系 1只、无第三

方支付系。银行系宝宝在收益率方面更有优势，而第三方支付系宝宝在渠道方面更有优势，

且微信的零钱通和支付宝的余额宝还具有支付功能，对于以追求功能为主的个人投资者来

说更有吸引力。 
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第三章 货币基金稳字当头 竞争形势堪忧 

在资金面不断宽松的趋势下，银行理财收益率下行速度较货币基金相对缓慢，两者的

差距不断拉大，加之银行各种创新型管理工具的竞争下，货币基金对个人投资者的吸引力

逐渐减弱。2019年一季度，各类公募基金规模均有增长，其中货币基金规模增长最小。而

货币基金的增长主要来自于机构投资者，作为其流动性管理工具。 

未来，货币基金规模难言增长。一方面，利率并轨趋势加强，货币市场利率和存款利

率的差距会更加缩小，货币基金的收益率相较于银行理财和其他存款类创新产品更没有优

势，对个人投资者的吸引力会进一步减弱；另一方面，今年股市行情较好，股票型基金和

混合型基金会对货币基金产生一定的分流作用。 

除了货币基金的规模增速以稳为主外，货币基金的收益率未来也不会出现较大波动。

一方面，二季度 MLF 到期量较大，叠加 4、5 月份又是缴税大月，且央行降准预期减少，

流动性面临一定的收紧压力；另一方面，央行仍以稳健的货币政策为主。所以未来货币市

场利率维持低位或窄幅上调的可能性较大。 
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如果您想与专业人士交流行业趋势，获得行业发展新鲜内幕信息，获取最新独家数据，请添加微信

13248676485，并留言表明自己希望加入的社区： 

回复“房贷”加入房贷利率及市场专业交流群； 

回复“理财”加入银行理财讨论交流群； 

回复“存款”加入存款产品交流群； 

回复“互联网宝宝”加入互联网基金投资交流群； 

回复”网贷”加入 P2P网贷行业数据与研究交流群。 

 

 

 


